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I. DA OBRA

Em MUITO ALEM DO PRINCIPIO DO PRAZER: UMA VISAO MERCADOLOGICA SOBRE O DESEJO DE TER E A SATISFACAO
EM POSSUIR, Pedro Paulo Rosemberg da Silva Oliveira investiga uma questdo especialmente contemporanea: de que
maneira o consumo mobiliza a falta, o desejo, o prazer, a anglstia e o gozo, convertendo experiéncias subjetivas em
decisdes mercadoldgicas. O mérito central da obra estd na aproximacdo entre dois campos que observam o
comportamento humano por perspectivas distintas, mas potencialmente complementares. Enquanto a psicanalise
permite interrogar as motivagdes inconscientes do sujeito, o marketing procura compreender necessidades, preferéncias
e padroes de compra. O estudo ndo reduz essa relacdo a uma aplicacdo instrumental de conceitos psicanaliticos. Ao
contrario, pergunta se o conhecimento da falta serd empregado para atender uma necessidade ou para transformar o
sujeito em consumidor permanente. Essa problematizacdo organiza a leitura e impede que a eficiéncia comercial seja
tratada como valor autossuficiente. A passagem do consumo como aquisicdo para o consumo como expressdo de
identidade, pertencimento e tentativa de completude sustenta a unidade do trabalho. A obra apresenta, assim, uma
reflexdo critica e acessivel sobre os mecanismos simbdlicos que aproximam mercadoria, subjetividade e reconhecimento

social.

II. DA ESTRUTURA E DO RITMO

A estrutura acompanha um percurso conceitual progressivo, iniciado pela definicio de prazer, gozo, angustia e falta,
seguido pela distincdo entre sujeito, consumidor e comprador. Essa escolha oferece ao leitor os instrumentos

necessarios para compreender as discussoes posteriores sobre compulsao, discurso capitalista, publicidade e tecnologias

digitais.
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O desenvolvimento ganha densidade quando passa da exposicdo dos conceitos a andlise de suas manifestacdes sociais,
especialmente nas secdes dedicadas ao hedonismo, ao narcisismo, ao voyeurismo e aos valores de tempo, gozo e desejo.
O ritmo se torna mais propositivo nas partes finais, quando o consumo consciente e o marketing ético aparecem como
respostas possiveis aos ciclos de insatisfacdo anteriormente descritos. Ha coeréncia entre introducao e conclusao, pois
as perguntas iniciais sobre exploracdo da falta e autonomia do consumidor sdo retomadas sob a forma de ponderacées
éticas. A divisdo em topicos curtos favorece a leitura interdisciplinar e permite que cada conceito seja assimilado antes
da passagem ao seguinte. Em futura preparacdo editorial, algumas transicdes podem ser suavizadas e determinados
argumentos aproximados para evitar retomadas excessivas da ideia de insatisfacdo permanente. Ainda assim, a

sequéncia geral é clara, funcional e adequada a transformacao de uma pesquisa académica em livro de reflexao.

Ill. DA LINGUAGEM E DO ESTILO

A linguagem combina exposicdo académica, vocabuldrio psicanalitico e formulacdes interrogativas que conferem
movimento ao texto. Conceitos potencialmente abstratos, como sujeito barrado, significante mestre, saber e objeto a,
recebem explicacbes diretas, o que amplia a inteligibilidade do matema do discurso capitalista para leitores que nao
dominam a teoria lacaniana. O estilo também se beneficia de imagens verbais expressivas, como a passagem de
consumismo para consumicao e a descricdo do consumo como tentativa de preenchimento simbdlico. As perguntas
sobre a ética de identificar aquilo que falta ao sujeito e sobre a transformacao das emocdes em mercadoria funcionam
como nucleos de reflexdo, aproximando fundamentacdo tedrica e experiéncia cotidiana. O texto mantém tom critico
sem adotar condenacdo simplista do marketing, reconhecendo que o conhecimento psicanalitico pode favorecer
comunicacao auténtica ou manipulacao predatéria, conforme seu uso. Algumas ocorréncias de concordancia, repeticao,
digitacdo e oscilacdo terminoldgica pedem revisdo, sobretudo nos resumos, nas notas e em certos periodos extensos.
Trata-se, contudo, de matéria plenamente soluciondvel na preparacdo editorial. A voz ensaistica ja se encontra bem
definida, marcada pela vontade de explicar, relacionar conceitos e provocar o leitor a examinar os efeitos subjetivos de

praticas aparentemente ordinarias de consumo.

IV. DAS IDEIAS E DOS ARGUMENTOS

O argumento mais consistente da obra sustenta que o consumo nao se limita a satisfacdo de necessidades objetivas,
pois participa da constituicdo simbdlica do sujeito e de suas tentativas de responder a falta. A distincdo entre prazer e
gozo é decisiva: o primeiro aparece ligado a reducao das tensdes, enquanto o segundo ultrapassa a homeostase e pode
conduzir a repeticdo, ao excesso e ao prazer no desprazer. Essa chave permite interpretar compulsdes de compra sem
reduzi-las a escolhas meramente racionais. A leitura do discurso capitalista aprofunda o raciocinio ao mostrar como
objetos continuamente produzidos prometem completar o sujeito, embora mantenham o desejo em circulacdo. Também
é produtiva a diferenciacdo entre valor de tempo, valor de gozo e valor de desejo, pois ela amplia o tradicional valor de
uso e esclarece as dimensdes afetivas, temporais e simbdlicas da mercadoria. O didlogo com Kotler, Lacan, Rosa,
Baccega, Fontenelle, Schmitt, Pine e Gilmore demonstra esforco interdisciplinar consistente. O marketing experiencial é
apresentado com abertura critica, ja que pode criar vivéncias significativas, mas também mercantilizar emocodes. Ao final,
transparéncia, inclusividade, sustentabilidade e educacdo do consumidor formam uma resposta pratica coerente aos

dilemas tedricos desenvolvidos.

V. DOS TEMAS E DAS IMAGENS

A falta constitui a imagem conceitual que atravessa toda a obra. Ela ndo aparece como vazio passivamente preenchivel,
mas como condicdo que movimenta o desejo e torna proviséria qualquer satisfacdo alcancada pela posse. Em torno
dessa imagem organizam-se outras figuras relevantes: o ciclo de desejo alimentado pela publicidade, o mercado que

presume saber o que oferecer, a vida convertida em palco nas redes sociais e o sujeito colocado a mercé dos objetos.
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Particularmente expressiva é a aproximacdo linguistica entre consumismo e consumicdo, pela qual consumir também
pode significar gastar-se, arruinar-se ou ser consumido. Essa formulacao condensa a passagem do comprador ativo para
o sujeito capturado pela logica do excesso. O texto explora ainda imagens sociais reconheciveis, como produtos usados
para projetar status, pertencimento e uma versado ideal de si, bem como a obsolescéncia programada que forca a
renovacao continua do desejo. Em contraponto, o prazer em ndo consumir introduz uma imagem de resisténcia,
equilibrio e retomada da autonomia. O consumo consciente deixa de ser simples privacdo e passa a representar escolha
alinhada a valores pessoais, ambientais e coletivos. Assim, as imagens do preenchimento, da repeticdo, do palco e da

resisténcia tornam concretas as articulacdes entre psiquismo, mercado e cultura.

VI. DOS DESTAQUES DA LEITURA

Entre os destaques estd a secdo dedicada ao discurso capitalista, na qual o sujeito barrado, o significante mestre, o saber
e o objeto a sdo relacionados a promessa mercadolégica de satisfacdo. O argumento de que o mercado se apresenta
como instancia capaz de saber continuamente o que oferecer ao consumidor produz uma leitura incisiva das relagdes
entre autoridade, linguagem e desejo. Também se destaca a pergunta sobre o que ocorre quando sentidos e emocoes
sdo transformados em mercadoria, pois ela desloca a andlise da venda de produtos para a comercializacdo de modos de
ser, sentir e existir. A discussdao sobre hedonismo, narcisismo e voyeurismo encontra correspondéncia concreta nas
praticas de exposicao publica, busca de reconhecimento e projecdo de uma identidade ideal. Outro ponto valioso é a
andlise das tecnologias digitais, associadas a personalizacdo, a hiperconectividade, ao descarte rapido e a renovacao
incessante do desejo. Por fim, a secdo sobre o prazer em nao consumir evita que o livro permaneca apenas no
diagndstico. Ao apresentar a recusa da compra como possivel fonte de equilibrio e satisfacdo, o estudo reconhece
formas de resisténcia subjetiva. Esses momentos demonstram capacidade de reunir teoria psicanalitica, observacao

social e implicacoes éticas em uma argumentacdo coesa.

VIl. DA RELEVANCIA E DO PUBLICO LEITOR

A obra é relevante porque examina um ambiente no qual publicidade personalizada, redes sociais, experiéncias digitais e
promessas de autorrealizacdo tornam cada vez menos nitida a fronteira entre necessidade, desejo e estimulo comercial.
Sua contribuicao alcanca leitores de psicanalise interessados nas formas contemporaneas de sofrimento, sobretudo
quando compulsdo, angustia, endividamento e sensacdo de vazio aparecem vinculados ao consumo. Também dialoga
com estudantes e profissionais de marketing, comunicacao, publicidade, administracdo e comportamento do consumidor,
oferecendo uma perspectiva critica sobre técnicas que mobilizam emocdes e vulnerabilidades. A exposicdo didatica dos
conceitos favorece leitores em formacdo, enquanto as questdes éticas podem estimular debates em cursos de pds-
graduacdo, grupos de pesquisa e ambientes profissionais. H4 ainda interesse para estudiosos de cultura digital,
sustentabilidade e consumo consciente, especialmente nas discussdoes sobre hiperconectividade, obsolescéncia e
desgaste emocional. A obra ndo demoniza o mercado nem idealiza o consumidor como sujeito inteiramente auténomo.
Seu valor estd justamente em reconhecer a ambivaléncia: estratégias podem criar vinculos relevantes e atender
necessidades reais, mas também alimentar repeticdo e insatisfacdo. Essa abordagem equilibrada amplia o publico
potencial e torna o estudo Util tanto para compreender praticas existentes quanto para formular formas mais

responsaveis de comunicacao e relacionamento.

Vill. DO POTENCIAL EDITORIAL

O potencial editorial decorre da combinacdo entre tema atual, abordagem interdisciplinar e aplicacdo profissional. O
titulo desperta interesse ao estabelecer uma relacdo reconhecivel com o principio do prazer e, simultaneamente,
anunciar uma investigacdo do desejo de ter e da satisfacdo em possuir. No interior da obra, o leitor encontra uma
progressdo que pode ser preservada em formato de livro: fundamentos psicanaliticos, constituicdo do consumidor,

discurso capitalista, publicidade, cultura digital, marketing experiencial, consumo.consciente-e-propostasréticas. Essa

arquitetura favorece usos académicos e lei
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A presenca de perguntas mobilizadoras também contribui para a circulacdo do texto, sobretudo a indagacdo acerca da
legitimidade de conhecer a falta do sujeito sem tornar transparentes os mecanismos usados para influencia-lo. Para
atingir sua melhor forma editorial, recomenda-se revisdo cuidadosa de redacao, padronizagdo das referéncias, correcao
dos resumos e maior uniformidade na apresentacdo das citacbes e do matema. Algumas notas extensas podem ser
incorporadas ao corpo do argumento, melhorando a fluidez. Tais ajustes ndo alteram a contribuicdo intelectual ja
estabelecida. Com preparacdo adequada, o estudo possui condicoes de alcancar leitores de diferentes areas sem perder
sua origem académica, oferecendo uma andlise critica, compreensivel e socialmente pertinente do consumo

contemporaneo.

IX. DO LUGAR DA OBRA NO GENERO

No campo da n3o ficcdo académica, MUITO ALEM DO PRINCIPIO DO PRAZER: UMA VISAO MERCADOLOGICA SOBRE O
DESEJO DE TER E A SATISFACAO EM POSSUIR ocupa uma zona de encontro entre ensaio psicanalitico, estudo do
comportamento do consumidor e reflexdo ética aplicada. A obra se distingue por ndo empregar a psicanalise apenas
como repertério de técnicas destinadas a aumentar a persuasido. Seu movimento mais relevante é inverso: utilizar os
conceitos de desejo, falta, angustia e gozo para interrogar os limites da prépria persuasdo mercadolégica. Essa posiciao
confere ao livro densidade critica e evita que ele se converta em manual de exploracdo emocional. Ao mesmo tempo, o
texto ndo abandona a dimensdo pratica, pois discute marketing experiencial, comunicacdo empatica, transparéncia,
sustentabilidade e educacdo do consumidor. A bibliografia retine referéncias classicas do consumo experiencial, da
administracdo mercadologica e da teoria psicanalitica, estabelecendo uma base plural para a argumentacdo. Dentro do
género, a obra apresenta carater introdutério e articulador, mais voltado a construcdo de pontes do que ao
aprofundamento exclusivo de uma Unica tradicdo tedrica. Esse lugar é legitimo e produtivo, sobretudo porque torna
debates especializados acessiveis a leitores interessados nos efeitos subjetivos, culturais e sociais das relacoes de

consumo.

X. DA RECOMENDACAO DO CONSELHO

O Conselho Editorial reconhece na obra de Pedro Paulo Rosemberg da Silva Oliveira uma contribuicdo pertinente para a
compreensdo das relagdes entre subjetividade e consumo. O estudo apresenta unidade temética, fundamentacao
bibliografica diversificada e capacidade de converter conceitos complexos em questdes reconheciveis na vida
contemporanea. A andlise do prazer e do gozo, a compreensao lacaniana da falta, a leitura do discurso capitalista e a
problematizacido das tecnologias digitais compdem um percurso consistente. Merece especial consideracdo o cuidado
em ndo transformar a aproximacao entre psicandlise e marketing em simples defesa da eficiéncia persuasiva. A obra
preserva a dimensao ética ao distinguir conexao legitima de manipulacdo predatéria e ao apontar consequéncias como
alienacdo, endividamento, insatisfacdo cronica e desgaste emocional. As propostas de transparéncia, inclusividade,
sustentabilidade e educacdo do consumidor conferem consequéncia pratica a reflexao, enquanto o consumo consciente
oferece um contraponto relevante ao imperativo de gozo. Embora o texto demande preparacdo linguistica e
normalizacdo académica préprias do processo editorial, tais ajustes ndo comprometem seu mérito nem sua coeréncia.
Por sua atualidade, clareza, alcance interdisciplinar e potencial de didlogo com publicos académicos e profissionais, o

Conselho recomenda a publicacdo da obra pela Editora Dialética, confirmando integralmente sua aprovacao.

Parecer emitido em 30 de julho de 2026.

Conselho Editorial
Editora Dialética

EDITORA DIALETICA - EDITORADIALETICA.COM



